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LEADER EXPORT

résident de Bio-Logic.

ENTREPRISE DE MOINS DE 50 SALARIES

Bio-Logic s’ouvre
un marché de
niches mondial

A Claix, le concepteur et fabricant d’instruments de laboratoires pour
le marché de I'électrochimie témoigne d’'une croissance a 'export

de 48,4 % par rapport & 2009. Cette performance est confortée

par un envol de plus de 70 % du chiffre d’affaires depuis 2008.

Quels sont les ingrédients

de votre réussite ?

Frangois Goy: Depuis sa création,
Bio-Logic appuie son déploiement sur
une stratégie d’export qui génere 80 %
de son chiffre d’affaires. Cette stratégie
se fonde sur une politique soutenue
de R&D (11 % du CA 2008-2009 et
13 % en 2009-2010) avec 15 personnes
dédiées. Nous intervenons sur un marché
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Depuis plus de 70 ans,
une expérience pour un service sur mesure

de niches mondial — la conception
d’instruments scientifiques de mesure
jusqua la réalisation et le support
client — qui n’a pas été touché par la
crise de 2008. Et nous détenons des
réseaux de distributeurs dans tous les
grands pays. Le marché se répartit a hau-
teur de 40 % en Europe (avec une forte
croissance en Europe de I’Est et en Rus-
sie), 31 % en Asie et 24 % aux Etats-Unis.

Export LEADERS 2011

Quelles sont les perspectives

de développement?

A Pexport, Bio-Logic est devenue un
acteur majeur du métier. Alors que
nous étions initialement en position de
conquéte, nous sommes aujourd’hui
attaqués par de grands concurrents.
Notre évolution dépendra de notre
capacité a innover sur un marché qui a
déja connu des retournements brutaux
et importants. Aujourd’hui, 'Inde et le
Brésil sont deux marchés prometteurs.
La Chine, en quéte de matériels de
haute performance, est un gisement
en puissance.

Quelles sont vos options stratégiques ?
Bio-Logic fait le choix d’une stratégie
industrielle, et non financiere. Nous
garantissons ainsi a lentreprise sa
capacité d’autofinancement ; le dernier
apport de capitaux extérieurs date
de 1991. Pambition est de conforter
la rentabilité de Pentreprise (20,5 % en
2010), en accompagnant sa croissance
sur des créneaux porteurs, de continuer
a innover, et d’étre garant d’un support
clients parmi les plus en pointe
du domaine. B 4. Le Men

e Création en 1983

e Président : Francois Goy.
e CA2010: 14 M.

e CAexport: 11,2 ME.

o Résultat net 2010 : 2,8 M€.

e Une filiale aux USA et une en Inde.
o Effectif : 49 personnes.

e Adhérent Grex.
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4 Solution pour les entreprises et professionnels : \‘\
flotte automobile, responsabilité civile,
pertes d’exploitation, transport,
prévoyance et santé collectives, retraites...

*copium  Solution pour les particuliers :
auto, habitation, mutuelle, retraite...

POUR UN AUDIT DE VOS CONTRATS D'ASSURANCE |
CONTACTEZ-NOUS AU 04 38 38 80 00

9, rue du Pré-Cornu, I Mayencin, 38610 Gidres
Fax:04 38 38 80 01 - Courriel : sacdrop@sacdrop.fr - N° Orias : 07 008 190
~ www.sacdrop.fr
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